
Canvas Villas: Slow Living Luxury 
ÄÅ· �¯»³ÄÄ³ Å·Ã �³¯³Ã £·»³³¯³Ã
�½³»¯´³¼· Ä· ¶¹³Ç·¯Á¹Ã· ÄË½ Canvas Villas, ·½ÏÂ À³Á³¸³»¯ÃÃ¹¿Å 
ÃÅµºÁ¿Ä±¼³Ä¿Â ¼· ÄÁ·¹Â ³ÅÄÏ½¿¼·Â ´¯»·Â ÃÄ·½ �µ¯³  ·»³µ¯³ 
�Á³º»·¯¿Å. �¹ ´¯»·Â ´Á¯Ãº¿½Ä³¹ Ã· ÀÁ¿½¿¼¹³º± Ä¿À¿¸·Ã¯³, 
ÀÁ¿ÃÆ°Á¿½Ä³Â ³½·¼ÀÏ¶¹ÃÄ· ¸°³ ÃÄ¿ �Á·Ä¹ºÏ  °»³µ¿Â º³¹ ¯¼·Ã· 
·À³Æ± ¼· Ä· ÆÏÃ·.



� §»»¿Æ¿É°³ Ç¿È Slow Living Luxury

�³¿´¯Å �¿Ã·»Ä»ÑÀ

¤Á Ï¿Á¾³ "Canvas Villas" 
Â³Ã³Â°¾Â·» ÅÆÁ¿ ¼³¾´¯ ÂÁÇ 
ÅÉ¹¾³Æ¯¸·Æ³» ÅÆÁ ÆÁÂ¯Á ÆÁÇ 
�Ã¹Æ»¼ÁÏ £·½¯µÁÇÄ, ÏÂÁÇ ¼¯º· 
¶»³¾Á¿± µ¯¿·Æ³» ¾»³ ¾Á¿³¶»¼± 
ÅÏ¿º·Å¹ ³ÂÏ ÉÃÏ¾³Æ³, ÅÆ»µ¾°Ä 
¼³» ÅÇ¿³»Åº±¾³Æ³.

�¿°³ Ç¿È §ÄÏÀ¿È

£ÆÏÉÁÄ ¾³Ä ·¯¿³» Á» ·Â»Å¼°ÂÆ·Ä ¿³ 
¸ÁÇ¿ ¾»³ ·¾Â·»Ã¯³ ÂÁÇ ³¿Æ³¿³¼½¯ 
ÆÁ Â¿·Ï¾³ ÆÁÇ slow living luxury: 
Æ¹¿ ³À¯³ ÆÁÇ ÉÃÏ¿ÁÇ, Æ¹¿ ÂÁ»ÏÆ¹Æ³ 
Æ¹Ä ÅÆ»µ¾±Ä ¼³» Æ¹¿ ÂÁ½ÇÆ°½·»³ 
ÂÁÇ ·¼ÈÃ¯¸·Æ³» ¾°Å³ ³ÂÏ Æ¹¿ 
³Â½ÏÆ¹Æ³.

£ÐµÇÄ¿À· �ÄÇ»Ç·»Ç¿À»»¯

� ³¿¯ÂÆÇÀ¹ ÆÁÇ ÅÇµ¼ÃÁÆ±¾³ÆÁÄ 
ÅÆ¹Ã¯Éº¹¼· Å· ¾»³ ÅÏµÉÃÁ¿¹ 
³ÃÉ»Æ·¼ÆÁ¿»¼± ÂÃÁÅ°µµ»Å¹, ¾· 
Å·´³Å¾Ï ÅÆÁ ÆÁÂ¯Á ¼³» °¾È³Å¹ 
ÅÆ¹ ¶¹¾»ÁÇÃµ¯³ ·¿ÏÄ ÉÏÃÁÇ ÏÂÁÇ 
¹ ³Â½ÏÆ¹Æ³ ¼³» ¹ ÂÁ½ÇÆ°½·»³ 
ÅÇ¿ÇÂ¯ÃÉÁÇ¿ ³Ã¾Á¿»¼¯.



£ÇÄ³Ç·³»»± £Ä¿Æ°³³»Æ· & 
§·ÇÀ¿»¿³»»¯ �Ä³³»·²³

�ÀÇ¿Ã»Æ¿ÏÅ �³¿Ä¯Å-£ÇÏÇ¿È

� ÀÁ¿Ã°µµ¹Ã± ¼³Â ´³Ã¯ÃÄ·º· 
ÃÄ· ÇÁ±Ã· ÀÁ¿·µ¼°½Ë½ 
Ä·Ç½¿»¿µ¹ºÏ½ ·Áµ³»·¯Ë½ µ¹³ Ä¿½ 
·½Ä¿À¹Ã¼Ï Ä·Â ¹¶³½¹º±Â 
³µ¿Á¯Â-ÃÄÏÇ¿Å. �· Ä·½ 
·¼À·¹Á¯³ ¼³Â ÃÄ· ¶¹³Ç·¯Á¹Ã· 
À¿»ÅÄ·»Ï½ º³Ä³»Å¼¯ÄË½, 
º³Ä³Æ°Á³¼· ½³ 
ÀÁ¿Ã·»ºÏÃ¿Å¼· ·À¹Ãº°ÀÄ·Â 
À¿Å ·ºÄ¹¼¿Ï½ Ä·½ À¿»ÅÄ°»·¹³, 
Ä·½ ¹¶¹ËÄ¹ºÏÄ·Ä³ º³¹ Ä·½ 
³Å¸·½Ä¹ºÏÄ·Ä³.

�½¯»ÅÃ· ¶·¶¿¼°½Ë½ ³µ¿Á¯Â
£Á¿Æ¯» ¶Å½·Ä¹ºÏ½ 
·À¹Ãº·ÀÄÏ½

£Ä¿Ç·Å¼°½·Â º³¼À¯½¹·Â

«·É»³»Ï Marketing

�¹³ Ä·½ ÀÁ¿Ï¸·Ã· Ä¿Å 
º³Ä³»Ï¼³Ä¿Â, ·Æ³Á¼ÏÃ³¼· ¼¹³ 
À¿»Å¶¹¯ÃÄ³Ä· ÃÄÁ³Ä·µ¹º± 
Digital Marketing À¿Å 
À·Á¹»¯¼´³½· Ä· ¶·¼¹¿ÅÁµ¯³ º³¹ 
¶¹³Ç·¯Á¹Ã· Ä·Â ¹ÃÄ¿Ã·»¯¶³Â, Ä·½ 
·½·Áµ± À³Á¿ÅÃ¯³ ÃÄ³ Social 
Media, Ä·½ Å»¿À¿¯·Ã· 
º³¼À³½¹Ï½ Email Marketing º³¹ 
Ä· ÇÁ±Ã· Metasearch º³½³»¹Ï½.

�ÃÄ¿Ã·»¯¶³ & SEO

Social Media Management

Email Marketing
Metasearch º³½¯»¹³



«·È»³»¯ �Ã³³»·¯³ & �¿¯»ÇÅ· 
�³¿Ã¯Ä

�¼Æµ¿± ³¿¯½ÇÅ· ÆË¿ ³³ÁÃÏ¿-ÅÆÏÉË¿

�À»ÁÂÁ¯·Å· µÃ³³½µ¯Ë¿ °ÃµÇ¿³Ä ³³ÁÃ¯Ä ³»³ ¼³Æ³¿Ï·Å· 
ÂÃÁÈ¯½ ¼³» ³¿³³¼Ï¿ ´Ç¿·Æ»¼Ï¿ µÂ»Å¼µÂÆÏ¿

Online marketing ËÄ ¼½µ»´¯ ³»³ ÅÏ¿´µÅ· ¾µ ÆÁ ¼Á»¿Ï ¾µ 
³ÂÁ´ÁÆ»¼Ï ¼³» ÅÆÁÉµÇ¾°¿Á ÆÃÏÂÁ

§Ã±Å· ÂÃÁ·³¾°¿Ë¿ ÆµÉ¿Á½Á³»¼Ï¿ µÃ³³½µ¯Ë¿ ³»³ µ¿ÆÁÂ»Å¾Ï 
»´³¿»¼±Ä ³³ÁÃ¯Ä-ÅÆÏÉÁÇ



�ÃÄ¿Ã¸»¯·³ & Branding
� º³Ä³Ãº·Å± Ä·Â ¹ÃÄ¿Ã·»¯¶³Â ÅÀ±Á¾· º³¸¿Á¹ÃÄ¹º± µ¹³ Ä·½ È·Æ¹³º± 
À³Á¿ÅÃ¯³ ÄÉ½ Canvas Villas. � ÃÏµÇÁ¿½¿Â º³¹ º³»³¯Ã¸·Ä¿Â 
ÃÇ·¶¹³Ã¼ÏÂ ³½°¶·¹¾· Ä³ ¹¶¹³¯Ä·Á³ Ç³Á³ºÄ·Á¹ÃÄ¹º¯ ÄÉ½ ´¹»Ï½, Ä¹Â 
¹¶¹ÉÄ¹º°Â À¹Ã¯½·Â, Ä· ¸°³ ÃÄ· ¸¯»³ÃÃ³, Ä¹Â ³½°Ã·¹Â º³¹ Ä¹Â 
·¼À·¹Á¯·Â À¿Å ÀÁ¿ÃÆ°Á¿½Ä³¹.

 ³Á¯»»·»³, · ¹ÃÄ¿Ã·»¯¶³ ÀÁ¿ÃÆ°Á·¹ ·Ïº¿»· ÀÁÏÃ´³Ã· Ã· 
À»·Á¿Æ¿Á¯·Â µ¹³ Ä¹Â À³Á¿Ç°Â, Ä¹Â ÀÁ¿ÃÆ¿Á°Â º³¹ Ä·½ Ä¿À¿¸·Ã¯³, 
·½Ï · ¶¹³¶¹º³Ã¯³ ºÁ¯Ä·Ã·Â ³À»¿À¿¹±¸·º· Ã·¼³½Ä¹º¯, ´·»Ä¹Ï½¿½Ä³Â 
Ä·½ ·¼À·¹Á¯³ ÇÁ±ÃÄ· º³¹ ·½¹ÃÇÏ¿½Ä³Â Ä¹Â direct ºÁ³Ä±Ã·¹Â.



Metasearch �³¿¯»»³
� µ½µÁ³± À³Á¿ÅÃ¯³ ÄË½ Canvas Villas Ãµ ´·¼¿Æ¹»± metasearch 
º³½¯»¹³, ÏÀËÂ Ä¿ Google My Business, Ä¿ TripAdvisor, Ä¿ Trivago, º³¹ 
¯»»µÂ À»³ÄÆÏÁ¼µÂ, µ½¯ÃÇÅÃµ Ã·¼³½Ä¹º¯ Ä·½ ¿Á³ÄÏÄ·Ä³ Ä¿Å brand, 
ÀÁ¿Ã°»ºÅÃµ ÀµÁ¹ÃÃÏÄµÁ¿ÅÂ Ä³¾¹´¹ÏÄµÂ º³¹ ¿´±³·Ãµ Ãµ ³Å¾·¼°½µÂ 
³ÀµÅ¸µ¯³Â ºÁ³Ä±Ãµ¹Â.



Branding & «·Æ»³»¯ £³Ä¿ÅÃ°³

�¿³ÏÄÅÃ¿ & §³ÅÄÏÄ·Ä³

�¿³ÂÆÏÀ³¾· °¿³ ·½¼ÇÅÆ»¼Ï ¼³» 
³¿³µ¿ËÃ¯Å»¾Á ½ÁµÏÆÇÂÁ ÂÁÇ 
³ÂÁÆÇÂÏ¿·» Æ»Ä ³À¯·Ä ÆÁÇ brand: slow 
living luxury, bespoke È»½ÁÀ·¿¯³ ¼³» 
ÅÏ¿¶·Å¹ ¾· ÆÁ �Ã¹Æ»¼Ï  °½³µÁÄ.

�ÃÄ¿Ãµ»°´³

� ¼³Æ³Å¼·Ç± Æ¹Ä »ÅÆÁÅ·½¯¶³Ä ÇÂ±ÃÀ· 
¼³ºÁÃ»ÅÆ»¼± µ»³ Æ¹¿ Ê¹È»³¼± 
Â³ÃÁÇÅ¯³. � ÅÏµÉÃÁ¿ÁÄ ¼³» 
¼³½³¯Åº¹ÆÁÄ ÅÉ·¶»³Å¾ÏÄ ³¿°¶·»À· Æ³ 
»¶»³¯Æ·Ã³ É³Ã³¼Æ¹Ã»ÅÆ»¼¯ ÆË¿ ´»½Ï¿, 
Æ»Ä »¶»ËÆ»¼°Ä Â»Å¯¿·Ä ¼³» Æ¹ º°³ ÅÆ¹ 
º¯½³ÅÅ³.

Metasearch �³¿¯»»³

� Â³ÃÁÇÅ¯³ Å· ¶¹¾ÁÈ»½± metasearch 
¼³¿¯½»³, ÏÂËÄ ÆÁ Google My Business 
¼³» Á» ÅÇ¿·Ãµ³¸Ï¾·¿·Ä OTA 
Â½³ÆÈÏÃ¾·Ä, ·¿¯ÅÉÇÅ· Æ¹¿ 
³¿³µ¿ËÃ»Å»¾ÏÆ¹Æ³ ÆÁÇ brand ¼³» 
¶»·ÏÃÇ¿· Æ¹¿ ³Â±É¹Å¹.

¨ËÇ¿³Ã³Ç»¼Ï §½»¼Ï: mÃÃ²»://dµpÞe.g��g�e.c��/dµpÞe/f��deµ»/1NQDFSMXKgeS2fI08È�0IY»ÃKîä5µLVTC?È»²=»maµp�g

https://drive.google.com/drive/folders/1NQDFSMXKgeS2fI08uj0IYstKzx5rLVTC?usp=sharing


�¿³¹Ä·Ç¹»¯Å §Ã·Ä·Æ±·Å
�°Å³ ³ÂÏ ÆÁ white-label ¾Á¿Æ°½Á Æ¹Ä Hotelyzer, Á» Canvas Villas 
ÂÃÁÅÈ°ÃÁÇ¿ ¾»³ Á½Á¼½¹ÃË¾°¿¹ µ¼¯¾³ concierge ÇÂ¹Ã·Å»Ï¿. �» 
·Â»Å¼°ÂÆ·Ä ³ÂÁ½³¾´¯¿ÁÇ¿ ÂÃÁÅËÂ»¼Ï concierge, ÁÃµ¯¿ËÅ¹ tailor-
made ·¼¶ÃÁ¾Ï¿ ¼³» ¶Ã³ÅÆ¹Ã»ÁÆ±ÆË¿, in-villa dining ¾· ÆÁÂ»¼¯ 
ÂÃÁËÏ¿Æ³, ¼³ºÏÄ ¼³» ÇÂ¹Ã·Å¯·Ä ·Ç·À¯³Ä. � ÂÃÁÅ±½ËÅ¹ ÅÆ¹¿ 
ÂÃÁÅËÂÁÂÁ»¹¾°¿¹ ·ÀÇÂ¹Ã°Æ¹Å¹ ¼³» ÅÆ¹¿ ³Çº·¿Æ»¼± ¼Ã¹Æ»¼± 
È»½ÁÀ·¿¯³ ¾¯Ä ·Â»ÆÃ°Â·» ¿³ ÂÃÁÅ³Ã¾Ï¸ÁÇ¾· ¼¯º· ¶»³¾Á¿± ÅÆ»Ä 
³¿¯µ¼·Ä ÆË¿ ·Â»Å¼·ÂÆÏ¿, ÏÅÆ· ¼¯º· ·¾Â·»Ã¯³ ¿³ ·¯¿³» ¾Á¿³¶»¼±.

Concierge §Ã·Ä·Æ±·Å

� ÂÃÁÅËÂ»¼ÏÄ concierge 
ÈÃÁ¿Æ¯¸·» µ»³ Æ¹¿ ÁÃµ¯¿ËÅ¹ 
tailor-made ·¼¶ÃÁ¾Ï¿, 
¶Ã³ÅÆ¹Ã»ÁÆ±ÆË¿ ¼³» ¼¯º· 
¯½½ÁÇ ³»Æ±¾³ÆÁÄ, 
·À³ÅÈ³½¯¸Á¿Æ³Ä ¾»³ 
À°µ¿Á»³ÅÆ¹ ¶»³¾Á¿±.

In-Villa Dining & �È·¿±³

�ÂÁ½³ÏÅÆ· µ³ÅÆÃÁ¿Á¾»¼°Ä 
·¾Â·»Ã¯·Ä ¾· ÈÃ°Å¼³ ÆÁÂ»¼¯ 
ÂÃÁËÏ¿Æ³ ·¿ÆÏÄ Æ¹Ä ´¯½³Ä, 
¼³ºÏÄ ¼³» ÇÂ¹Ã·Å¯·Ä 
·Ç·À¯³Ä, ÂÃÁÅ³Ã¾ÁÅ¾°¿·Ä 
ÅÆ»Ä ÂÃÁÅËÂ»¼°Ä Å³Ä 
ÂÃÁÆ»¾±Å·»Ä.

�È¸·¿Ç¹»° §¹»¿¿·¿±³

�¹¾»ÁÇÃµÁÏ¾· »ÅÉÇÃÁÏÄ ¶·Å¾ÁÏÄ ¾· ÆÁÇÄ È»½ÁÀ·¿ÁÏ¾·¿ÁÇÄ, 
¶¯¿Á¿Æ³Ä °¾È³Å¹ ÅÆ¹ ¶»¯¶ÁÅ¹ Æ¹Ä ÆÁÂ»¼±Ä ¼ÁÇ½ÆÁÏÃ³Ä, Æ¹Ä 
¼Ã¹Æ»¼±Ä µ³ÅÆÃÁ¿Á¾¯³Ä ¼³» Æ¹Ä ÈÇÅ»¼±Ä Á¾ÁÃÈ»¯Ä ÆÁÇ 
ÂÃÁÁÃ»Å¾ÁÏ.



£Ð³ÇÄ¿À·Å �À¯Æ·»Å
�¿Æ³ÂÁ¼Ã»¿Ï¾·¿Á» ÅÆ»Ä ³¿¯µ¼·Ä ÆÁÇ ÅÏµÉÃÁ¿ÁÇ Æ³À»¶»ÏÆ¹, ·ÀÁÂ½¯Å³¾· Æ»Ä ´¯½·Ä ¾· Ï½·Ä Æ»Ä ÅÏµÉÃÁ¿·Ä ³¿°Å·»Ä: ÇÊ¹½±Ä 
Æ³ÉÏÆ¹Æ³Ä Wi-Fi, smart TV ¾· ¶Ç¿³ÆÏÆ¹Æ³ streaming, Â½±ÃËÄ ·ÀÁÂ½»Å¾°¿·Ä ¼ÁÇ¸¯¿·Ä ¼³» ½·»ÆÁÇÃµ»¼ÁÏÄ ÉÏÃÁÇÄ 
»¶³¿»¼ÁÏÄ ÆÏÅÁ µ»³ É³½¯ÃËÅ¹ ÏÅÁ ¼³» µ»³ ·Ãµ³Å¯³ ³ÂÏ ³ÂÏÅÆ³Å¹. �» ÇÂÁ¶Á¾°Ä ³ÇÆ°Ä ·À³ÅÈ³½¯¸ÁÇ¿ ÏÆ» ¹ ¶»³¾Á¿± 
·¯¿³» Æ³ÇÆÏÉÃÁ¿³ ½·»ÆÁÇÃµ»¼± ¼³» ³ÂÁ½³ÇÅÆ»¼±.

£»°Ä·Å §·ÇÀ¿»¿³»»ÏÅ �¿¿Ã»»Æ¿ÏÅ

�» ´¯½·Ä ¶»³º°ÆÁÇ¿ ·Â»Â½°Á¿:

£ÏÅÆ¹¾³ ¼½»¾³Æ»Å¾ÁÏ

�ÉÁÅÏÅÆ¹¾³ ÇÊ¹½±Ä ÂÁ»ÏÆ¹Æ³Ä



�°Ã¿·ÅÃ· ÃÄ· �¹ËÃ¹¿ÏÄ·Ä³
� À·Á»´³½½¿¿Ä»¼± ·Å³»Ãº¹Ã¯³ ³À¿Ä·½·¯ ³¿³ÀÏÃÀ³ÃÄ¿ ¾°Á¿Â Ä¹Â 
Æ»½¿Ã¿Æ¯³Â ÄË¿ Canvas Villas. �Æ³Á¾Ï¸¿Å¾· ·¿·Áµ·»³¼¯ ³À¿¶¿Ä»¼¯ 
ÃÅÃÄ±¾³Ä³, ÀÁ¿Ëº¿Ï¾· Ä¹¿ ³¿³¼Ï¼½ËÃ¹ ¼³» ÇÁ¹Ã»¾¿À¿»¿Ï¾· 
¿»¼¿½¿µ»¼¯ ÀÁ¿ËÏ¿Ä³ ¼³º³Á»Ã¾¿Ï. �¯º· ¾³Â ¶Á¯Ã¹ ·¯¿³» 
ÀÁ¿Ã³¿³Ä¿½»Ã¾°¿¹ ÃÄ¹ ¾·¯ËÃ¹ Ä¿Å À·Á»´³½½¿¿Ä»¼¿Ï 
³À¿ÄÅÀÏ¾³Ä¿Â, ¾· Ã·´³Ã¾Ï ÃÄ¿ ¾¿¿³¶»¼Ï ÆÅÃ»¼Ï À·Á»´¯½½¿¿ Ä¹Â 
�Á±Ä¹Â.

�À·Äµ·¹³»± �Ã¿¶¿Ä¹»ÏÄ·Ä³

�Æ³Á¾Ï¸¿Å¾· ·¿·Áµ·»³¼¯ 
³À¿¶¿Ä»¼¯ ÃÅÃÄ±¾³Ä³ À¿Å 
¾·»Ï¿¿Å¿ Ä¿ À·Á»´³½½¿¿Ä»¼Ï 
³À¿ÄÏÀË¾³, ¾· Ã·´³Ã¾Ï ÃÄ¿ 
¾¿¿³¶»¼Ï ÆÅÃ»¼Ï À·Á»´¯½½¿¿ 
Ä¹Â �Á±Ä¹Â.

�¹»¿»¿µ¹»¯ £Ä¿ËÏÀÄ³

§Á¹Ã»¾¿À¿»¿Ï¾· ¿»¼¿½¿µ»¼¯ 
ÀÁ¿ËÏ¿Ä³ ¼³º³Á»Ã¾¿Ï ¼³» 
ÀÁ¿Ëº¿Ï¾· Ä¹¿ ³¿³¼Ï¼½ËÃ¹ 
Ã· Ï½·Â Ä»Â ¶Á³ÃÄ¹Á»ÏÄ¹Ä°Â 
¾³Â.

£·Ä¹´³»»¿ÀÄ¹»± �Å³¹Ã¸·Ã²³

� À·Á»´³½½¿¿Ä»¼± ·Å³»Ãº¹Ã¯³ ³À¿Ä·½·¯ ³¿³ÀÏÃÀ³ÃÄ¿ ¾°Á¿Â 
Ä¹Â Æ»½¿Ã¿Æ¯³Â ÄË¿ Canvas Villas. �¯º· ¾³Â ¶Á¯Ã¹ ·¯¿³» 
ÀÁ¿Ã³¿³Ä¿½»Ã¾°¿¹ ÃÄ¹ ´»ËÃ»¾ÏÄ¹Ä³.



�È¸µÀÇ¹»¯Å �¿Ãµ¹Ä±µÅ
� ÃÏ½´µÃ· ¼µ Ä·½ Ä¿À¹º± º¿Å»Ä¿ÏÁ³ µ¯½³¹ ºµ½ÄÁ¹ºÏ ÃÄ¿¹Çµ¯¿ Ä·Â µ¼Àµ¹Á¯³Â À¿Å ÀÁ¿ÃÆ°Á¿Å½ ¿¹ Canvas Villas. 
£Å½µÁ³³¶Ï¼³ÃÄµ ¼µ Ä¿À¹º¿ÏÂ À³Á³³Ë³¿ÏÂ º³¹ º³»»¹Ä°Ç½µÂ, ´¯½¿½Ä³Â ÃÄ¿ÅÂ µÀ¹Ãº°ÀÄµÂ Ä· ´Å½³ÄÏÄ·Ä³ ½³ ¶±Ã¿Å½ 
³Å¸µ½Ä¹º°Â µ¼Àµ¹Á¯µÂ: ³ÀÏ ³µÅÃ¹³½ËÃ¯µÂ ºÁ·Ä¹ºÏ½ ºÁ³Ã¹Ï½ º³¹ ¼³¸±¼³Ä³ ¼³³µ¹Á¹º±Â °ËÂ ÃÅ¼¼µÄ¿Ç± Ãµ À¿»¹Ä¹ÃÄ¹º°Â 
µº´·»ÏÃµ¹Â. �¯¸µ ´Á³ÃÄ·Á¹ÏÄ·Ä³ °Çµ¹ ÃÄÏÇ¿ ½³ Æ°Áµ¹ Ä¿½ µÀ¹Ãº°ÀÄ· À¹¿ º¿½Ä¯ ÃÄ·½ À³Á¯´¿Ã·, Ä·½ º¿Å»Ä¿ÏÁ³ º³¹ Ä¿½ 
Ç³Á³ºÄ±Á³ Ä¿Å ÄÏÀ¿Å.

�µÈÆ¹³ÀËÆ±µÅ �Ä·Ç¹»ÏÀ �Ä³Æ¹ÏÀ

£Å½µÁ³³¶Ï¼³ÃÄµ ¼µ Ä¿À¹º¿ÏÂ 
À³Á³³Ë³¿ÏÂ ³¹³ ½³ ÀÁ¿ÃÆ°Á¿Å¼µ 
³Å¸µ½Ä¹º°Â µ¼Àµ¹Á¯µÂ ³µÅÃ¹³½ËÃ¯³Â 
ºÁ·Ä¹ºÏ½ ºÁ³Ã¹Ï½ ÃÄ¿ÅÂ µÀ¹Ãº°ÀÄµÂ 
¼³Â.

�³¸°¿³Ç³ �Ä·Ç¹»°Å �³³µ¹Ä¹»°Å

�³¸±¼³Ä³ ¼³³µ¹Á¹º±Â ¼µ Ä¿À¹º¯ 
ÀÁ¿ËÏ½Ä³ À¿Å Æ°Á½¿Å½ Ä¿½ µÀ¹Ãº°ÀÄ· 
À¹¿ º¿½Ä¯ ÃÄ·½ À³Á¯´¿Ã· º³¹ Ä·½ 
º¿Å»Ä¿ÏÁ³ Ä¿Å ÄÏÀ¿Å.

£¿»¹Ç¹ÆÇ¹»¯Å �»´·»ÏÆµ¹Å

£Å¼¼µÄ¿Ç± Ãµ À¿»¹Ä¹ÃÄ¹º°Â 
µº´·»ÏÃµ¹Â º³¹ ÃÅ½µÁ³³Ã¯³ ¼µ 
Ä¿À¹º¿ÏÂ º³»»¹Ä°Ç½µÂ ³¹³ ¼¹³ 
¿»¿º»·ÁË¼°½· ºÁ·Ä¹º± µ¼Àµ¹Á¯³.



£ÇÄ³Ç·³»»Ï £»¯À¿ £Ë»¯ÆµËÀ »³» 
Sales Mix
£ÆÁ Â½³¯Å»Á Æ¹Ä ·Æ±Å»³Ä ÅÆÃ³Æ¹µ»¼±Ä ¾³Ä µ»³ Æ»Ä Canvas Villas, 
·Â»¼·¿ÆÃËº±¼³¾· ÅÆÁ¿ ÅÉ·¶»³Å¾Ï ¼³» Æ¹¿ Ç½ÁÂÁ¯¹Å¹ ÅÆÃ³Æ¹µ»¼Ï¿ 
¶»³ÈÁÃÁÂÁ¯¹Å¹Ä ÂÁÇ ³¿³¶·»¼¿ÏÁÇ¿ Æ¹ ¾Á¿³¶»¼ÏÆ¹Æ³ ÆÁÇ 
ÅÇµ¼ÃÁÆ±¾³ÆÁÄ. � ÅÆÏÉÁÄ ¾³Ä ±Æ³¿ ¿³ ¶»³ÈÁÃÁÂÁ»±ÅÁÇ¾· ÆÁ 
ÂÃÁËÏ¿ ÆË¿ ´»½Ï¿ ³ÂÏ ÆÁ¿ ³¿Æ³µË¿»Å¾Ï, ÂÃÁÅÈ°ÃÁ¿Æ³Ä 
·À·»¶»¼·Ç¾°¿·Ä ·¾Â·»Ã¯·Ä ÂÁÇ ·¿»ÅÉÏÁÇ¿ Æ¹¿ ³À¯³ Æ¹Ä È»½ÁÀ·¿¯³Ä ¼³» 
³¿Æ³¿³¼½ÁÏ¿ ÆÁ concept ÆÁÇ slow living luxury.

01

£ÇÄ³Ç·³»»¯ �»³É¿Ä¿Ã¿°·Æ·Å

�Â·¿¶ÏÅ³¾· ÅÆ¹ ¶¹¾»ÁÇÃµ¯³ 
ÂÃÁËÏ¿ÆË¿ ¼³» ÇÂ¹Ã·Å»Ï¿ ¾· 
added value, ¶¯¿Á¿Æ³Ä °¾È³Å¹ 
ÅÆ»Ä tailor-made ·¾Â·»Ã¯·Ä ¾°Å³ 
³ÂÏ ÆÁ white-label ¾Á¿Æ°½Á 
ÅÇ¿·Ãµ³Å¯³Ä ¾· Æ¹¿ Hotelyzer.

02

£Çµ´»³Æ¿ÏÅ £Ä¿ÆÉ¿ÄÏÀ

£É·¶»¯Å³¾· ·À·»¶»¼·Ç¾°¿·Ä 
ÂÃÁÅÈÁÃ°Ä ³¿¯ ÆÏÂÁ ´¯½³Ä ¼³» 
³¿¯ Â·Ã¯Á¶Á, ÂÃÁÅ³Ã¾ÁÅ¾°¿·Ä 
Å· Á»¼Áµ°¿·»·Ä, ¸·Çµ¯Ã»³ ± 
Â³Ã°·Ä µ»³ ´·½Æ¯ËÅ¹ ÆÁÇ Sales 
Mix.

03

�ÈÀ³¿»»¯ §»¿¿»Ï³·Æ·

�¼Á½ÁÇº±Å³¾· °¿³ ·Æ±Å»Á ÅÉ°¶»Á ÂË½±Å·Ë¿ ´³Å»Å¾°¿Á ÅÆ¹ 
¶Ç¿³¾»¼± Æ»¾Á½Ïµ¹Å¹, ¾· ÉÃ±Å¹ RMS ¼³» predictive analytics µ»³ 
¾·µ»ÅÆÁÂÁ¯¹Å¹ ·ÅÏ¶Ë¿.



�¿³Ç¿¿»»·È¿°À·Å £ÇÄ³Ç·³»»°Å 
£Ë»±Æ·ËÀ
§»Áº·Æ±Å³¾· ÅÆÁÉ·Ç¾°¿·Ä ÅÆÃ³Æ¹µ»¼°Ä µ»³ ¶»³ÈÁÃ·Æ»¼°Ä 
Â·Ã»Ï¶ÁÇÄ, ÂÃÁÅ³Ã¾Ï¸Á¿Æ³Ä Æ»Ä ¼³¾Â¯¿»·Ä ¾³Ä ÅÆ»Ä Æ¯Å·»Ä Æ¹Ä 
³µÁÃ¯Ä ¼³» ÅÆ»Ä ¶Ç¿³¾»¼°Ä ÆË¿ OTA ¼³¿³½»Ï¿. £³Ã¯½½¹½³, 
·¿»ÅÉÏÅ³¾· Æ»Ä direct ¼Ã³Æ±Å·»Ä ¾°Å³ ³ÂÏ Æ¹¿ »ÅÆÁÅ·½¯¶³, 
ÂÃÁËºÏ¿Æ³Ä tailor-made Â³¼°Æ³ ¶»³¾Á¿±Ä ¼³» ·¾Â·»Ã»Ï¿.

£Ç¿Ç·È¿°À·Å �³¿Ã¯À»·Å

£ÃÁÅ³Ã¾ÏÅ³¾· Æ»Ä 
¼³¾Â¯¿»·Ä ¾³Ä ÅÆ»Ä Æ¯Å·»Ä 
Æ¹Ä ³µÁÃ¯Ä ¼³» ÅÆ»Ä 
¶Ç¿³¾»¼°Ä ÆË¿ OTA 
¼³¿³½»Ï¿, µ»³ ´°½Æ»ÅÆ³ 
³ÂÁÆ·½°Å¾³Æ³.

�À²ÆÇÈÆ· Direct �Ä³Ç±Æ·ËÀ

�¿»ÅÉÏÅ³¾· Æ»Ä ³Â·Çº·¯³Ä 
¼Ã³Æ±Å·»Ä ¾°ÅË Æ¹Ä 
»ÅÆÁÅ·½¯¶³Ä, ¾·»Ï¿Á¿Æ³Ä Æ¹¿ 
·À¯ÃÆ¹Å¹ ³ÂÏ ÆÃ¯ÆÁÇÄ.

Tailor-Made £³»°Ç³

£ÃÁËº±Å³¾· 
·À³ÆÁ¾»¼·Ç¾°¿³ Â³¼°Æ³ 
¶»³¾Á¿±Ä ¼³» ·¾Â·»Ã»Ï¿, 
ÂÃÁÅÈ°ÃÁ¿Æ³Ä ¾Á¿³¶»¼± 
³À¯³ ÅÆÁÇÄ ·Â»Å¼°ÂÆ·Ä.



§¿±¿³ £Ë»±ÅµËÀ »³» �ÅÏ´ËÀ

£Ç»»¿³± & �À¯»ÇÅ· �µ´¿¿°ÀËÀ

� ÅÇ½½Áµ± ¼³» ³¿¯½ÇÅ¹ ¶·¶Á¾°¿Ë¿ ³ÂÁÆ°½·Å· ´³Å»¼Ï 
ÂÇ½Ï¿³ Æ¹Ä ÅÆÃ³Æ¹µ»¼±Ä ¾³Ä. §Ã¹Å»¾ÁÂÁ»±Å³¾· RMS 
ÅÇÅÆ±¾³Æ³ ¾· AI ¶Ç¿³ÆÏÆ¹Æ·Ä µ»³ real-time 
Â³Ã³¼Á½ÁÏº¹Å¹ Æ¹Ä ¸±Æ¹Å¹Ä ¼³» benchmarking ¾· 
³¿Æ³µË¿»ÅÆ»¼¯ ¼³Æ³½Ï¾³Æ³.

�³Å»»°Ä £ÆÃ³Æ·³»»°Ä

�Ç¿³¾»¼° ¤»¾¿½Ï³·Å·: �³Å»ÅÆ±¼³¾· ÅÆ¹ ¸±Æ¹Å¹ ¼³» 
ÅÆ¹¿ ³¿Æ»½³¾´³¿Ï¾·¿¹ ³À¯³ ÆË¿ ´»½Ï¿

£ÆÃ³Æ·³»¼¯Ä £Ë½°Å·Ë¿: �¾È³Å¹ ÅÆ¹¿ ÂÃÁÅ°½¼ÇÅ¹ 
¿°Ë¿ Â·½³ÆÏ¿ ÇÊ¹½±Ä ³À¯³Ä

Direct �Ã³Æ°Å·»Ä: �¿¯ÅÉÇÅ¹ ÆË¿ ¼Ã³Æ±Å·Ë¿ ¾°ÅË Æ¹Ä 
»ÅÆÁÅ·½¯¶³Ä



�Ã¿Ä·»°Ã¿³Ä³ - �³Ã»»¯ KPIs
£³Ã³¼¯ÆË Â³ÃÁÇÅ»¯¸Á¿Æ³» ³Ã»º¾¹Æ»¼¯ Æ³ ´³Å»¼¯ KPI» (Keå 
Peµf�µ�a�ce I�dpcaÃ�µ») ÆË¿ Ca�Þa» Vp��a» µ»³ Æ»Ä Â·Ã»Ï¶ÁÇÄ 2024 ¼³» 
2025. � ³¿¯½ÇÅ¹ ·Â»¼·¿ÆÃÏ¿·Æ³» ÅÆ¹ ÅÇ¿Á½»¼± ³ÂÏ¶ÁÅ¹ ÆË¿ ´»½Ï¿: 
¶»³¿Ç¼Æ·Ã·ÏÅ·»Ä, ¼Ã³Æ±Å·»Ä, ¾°ÅÁÄ ÏÃÁÄ ¶»³¾Á¿±Ä, Â½¹ÃÏÆ¹Æ³, ADR, 
b���p�g ßp�d�ß, cma��e� �pä, ³¼ÇÃÏÅ·»Ä ¼³» ³À»Á½Áµ±Å·»Ä 4 ¾· 
Å³È± ³¿³ÈÁÃ¯ ÅÆÁ ÂÏÄ ·Â»Æ·ÏÉº¹¼³¿.



£ÐÀ¿»¿ �¼³ÀÇ»Æ·Ã·ÐÅ·ËÀ & 
�Ã³Æ¯Å·ËÀ

£ÐÀ¿»¿ �¼³ÀÇ»Æ·Ã·ÐÅ·ËÀ
2024: 343 " 2025: 564

£ÏÃ ·Ã¹Ç·ÏÇ¸·º·: £ÆÁÉ·Ç¾°¿· Â³ÃÁÇÅ¯³ Å· OTA» ¾· 
´·½Æ»ÅÆÁÂÁ»·¾°¿³ �p»Ãp�g» (ÈËÆÁµÃ³È¯·Ä, Æ¯Æ½Á», a�e�pÃpe»), ÉÃ±Å· 
RMS µ»³ ·Ç°½»¼Æ· Æ»¾Á½Ïµ·Å· ¼³» eaµ�å-b���p�g ¼³¾Â¯¿»·Ä ÂÁÇ 
µ°¾»Å³¿ »m�È�deµ ²eµp�d». � ·¿¯ÅÉÇÅ· ÆË¿ ���g-»Ãaå Â³¼°ÆË¿ (»��ß 
�pÞp�g �ÈäÈµå) ³ÏÀ·Å· Æ»Ä ¶»³¿Ç¼Æ·Ã·ÏÅ·»Ä ³¿¯ ¼Ã¯Æ·Å·.

�Ã¼»¿ÏÄ �Ã³Æ¯Å·ËÀ
2024: 49 " 2025: 79

£ÏÃ ·Ã¹Ç·ÏÇ¸·º·: £Ç¾¾·ÆÁÉ± Å· ÅÆÁÉ·Ç¾°¿·Ä ¼³¾Â¯¿»·Ä Å· Apµb�b, 
B���p�g, Eä²edpa, SEO + ²eµf�µ�a�ce µ»³ ÆÁ ßeb»pÃe, »�cpa� ²µ��f ³ÂÏ 
ÇÊ·½°Ä ¼Ã»Æ»¼°Ä, ca�e�daµ & ²µpcp�g �²Ãp�pîaÃp�� (�p�-»Ãaå, CTA-ba»ed 
²µpcp�g) ¼³» ³À»ÁÂÁ¯·Å· �a»Ã-�p�ÈÃe Å· ¼·¿¯ ¶»³ÅÆ±¾³Æ³.



�°Å¿Ä �Ã¿Ä �»³¿¿À±Ä & �ÆÏ¿ËÀ

�°Å¿Ä �Ã¿Ä �»³¿¿À±Ä (LOS)
2024: 5,8 ·¼°Á·Â " 2025: 7 ·¼°Á·Â

£ÏÃ ·Ã¹Ç·ÏÇ¸·º·: £Á¿Ë¸·Ä¹º¯ eäÃe�ded-»Ãaå À³º°Ä³, º³½Ï½·Â �p�-
»Ãaå ³½¯ À·Á¯¿¶¿, Ä¹¼¿»¿µ¹³º°Â º»¯¼³º·Â ³½¯ ¶¹¯Áº·¹³ (LOS ²µpcp�g) 
º³¹ À·Á¹·ÇÏ¼·½¿ À¿Å «À¿Å»¯» Ä¿½ ³ÁµÏ ÁÅ¸¼Ï (»��ß �pÞp�g �ÈäÈµå) ËÂ 
·¼À·¹Á¯³.

�°Å¿Ä �Ã¿Ä �ÆÏ¿ËÀ ³À¯ �Ã¯Æ·Å·
2024: 4 " 2025: 5

£ÏÃ ·Ã¹Ç·ÏÇ¸·º·: P�»pÃp��p�g ËÂ fa�p�å & fµpe�d» ·À¹»¿µ± (3 ´¯»·Â ¼· 
¹¶¹ËÄ¹º°Â À¹Ã¯½·Â), ¾·º¯¸³Á¿ �e»»agp�g µ¹³ ÇËÁ·Ä¹ºÏÄ·Ä³/¯½·Ã· 
º³¹ be»²��e À³Á¿Ç°Â (p�-Þp��a dp�p�g, ²µpÞaÃe cmef, acÃpÞpÃpe» µ¹³ 
À³Á°·Â/¿¹º¿µ°½·¹·Â) À¿Å ·½¸³ÁÁÏ½¿Å½ ¿¼³¶¹º°Â ¶¹³¼¿½°Â.



£»·ÃÏÇ·Ç³ & ADR

£È¿¿»»»¯ £»·ÃÏÇ·Ç³ (Occupancy)
2024: 29% " 2025: 52%

£ÏÃ ·Ã¹Ç·ÏÇ¸·º·: De�a�d-ba»ed åpe�dp�g ¾°ÅÉ RMS, fp�e-ÃÈ�p�g 
ÂÁ½»Æ»¼Ï¿ ³¼ÏÃÉÅ¹Ä ³¿¯ Å·¸Ï¿, ��bp�e & �e�gÃm-�f-»Ãaå dp»c�È�Ã», 
¼³» ÅÆÁÇ·Ç¾°¿·Ä ¼³¾Â¯¿»·Ä Å· ³µÁÃ°Ä ¾· ÇÈ¹½± ²µ�²e�»p�� µ»³ 
�Ã±Æ¹/´¯½·Ä (eaµ�å b���eµ»).

ADR (Average Daily Rate)
2024: ¬382 " 2025: ¬427

£ÏÃ ·Ã¹Ç·ÏÇ¸·º·: �¿¯¶·»À¹ ³¿Æ»½³¾´³¿Ï¾·¿¹Ä ³À¯³Ä (»¶»ÉÆ»¼ÏÆ¹Æ³, 
º°³ ÅÆ¹ º¯½³ÅÅ³, »¶»ÉÆ»¼°Ä Â»Å¯¿·Ä, Ãap��µ-�ade ·¾Â·»Ã¯·Ä), ßmpÃe-
�abe� c��cpeµge µ»³ ²µe�pÈ� È²»e��», ²�È» µaÃe fe�ce» (LOS, adÞa�ce 
²Èµcma»e) ÂÁÇ ÂÃÁÅÆ³Æ·ÏÁÇ¿ ÆÁ ADR.



Booking Window & Channel Mix

Booking Window (¿°Å·Ä ·¿°Ã·Ä ¿·Æ³¿Ï 
»Ã¯Æ·Å·Ä »³» ¯Ç»¿·Ä)

2024: 30 " 2025: 167

£ÏÃ ·Ã¹Ç·ÏÇ¸·º·: Early booking ÅÆÃ³Æ¹µ»¼± ¾· ·µµÇ¹¾°¿·Ä 
ÂÁ½»Æ»¼°Ä, ¶Ç¿³Æ± online È±¾¹ ÂÁÇ ¾·»Ï¿·» ÆÁ perceived risk, ¼³» 
ÂÃÁµÃ³¾¾³Æ»Å¾°¿·Ä ¼³¾Â¯¿»·Ä ÅÆ»Ä ´³Å»¼°Ä ³µÁÃ°Ä 436 ¾±¿·Ä ÂÃ»¿ 
³ÂÏ peak Â·Ã»Ï¶ÁÇÄ.

Channel Mix
2024: Booking.com 40% " Airbnb 58% " Website 2%
2025: Booking.com 11% " Airbnb 82% " Website 6%

£ÏÃ ·Ã¹Ç·ÏÇ¸·º·: §Á 2025, Á» Canvas Villas ·¿¯ÅÉÇÅ³¿ Æ¹ º°Å¹ ÆÁÇÄ 
ÅÆÁ Airbnb, ÂÃÁÅ·½¼ÏÁ¿Æ³Ä ¼ÇÃ¯ËÄ Á»¼Áµ°¿·»·Ä ¼³» Â³Ã°·Ä ÂÁÇ 
³¿³¸¹ÆÁÏ¿ ´¯½·Ä ¾· »¶»ËÆ»¼ÏÆ¹Æ³ ¼³» bespoke ·¾Â·»Ã¯·Ä. £³Ã¯½½¹½³, 
¹ ÅÆÃ³Æ¹µ»¼± ·Â°¿¶ÇÅ¹ ÅÆ¹ ´·½Æ¯ËÅ¹ Æ¹Ä »ÅÆÁÅ·½¯¶³Ä ¼³» Å· SEO 
Á¶±µ¹Å· Å· ³ÏÀ¹Å¹ ÆË¿ direct ¼Ã³Æ±Å·Ë¿ ³ÂÏ 2% Å· 6%.



�»ÇÃÏÅ·»Ä & Guest Reviews

£¿Å¿ÅÆÏ �»ÇÃÏÅ·Ë¿

2024: 11% " 2025: 22%

£ÏÅ ·¹³Ç¸¹Ä¯ÆÇ·º¸: �¹ ³ºÅÁÏÃµ¹Â ³½Ä¹¼µÄÌÀ¯ÃÄ·º³½ ¼µ 
µÅ¯»¹ºÄµÂ À¿»¹Ä¹º¯Â º³¹ ³Á°³¿Á· ³½³À»°ÁÌÃ· ´¹³¸µÃ¹¼ÏÄ·Ä³Â 
¼¯ÃÌ remarketing º³¹ ³½³ÀÁ¿Ã³Á¼¿³°Â Ä¹¼Ï½.

Guest Reviews (Booking.com, Airbnb, Google)

Booking.com: 9,80 (20 reviews) " Airbnb: 4,98 (63 reviews) " Google: 
5,00 (7 reviews)

£ÏÅ ¸Ã¹Ç¸ÏÇ¸·º¸: �¹ ÅË·»¯Â ³¾¹¿»¿³°Ãµ¹Â ÀÁ¿°»¸³½ ³ÀÏ Ä·½ 
ÀÁ¿ÃÌÀ¿À¿¹·¼¯½· Æ¹»¿¾µ½¯³, Ä¹Â ÅÀ·ÁµÃ¯µÂ concierge ¼¯ÃÌ 
Hotelyzer º³¹ Ä·½ ¯¼Æ³Ã· ÃÄ·½ º³¸³Á¹ÏÄ·Ä³ º³¹ ÃÄ¹Â 
»µÀÄ¿¼¯Áµ¹µÂ Ä·Â µ¼Àµ¹Á¯³Â ´¹³¼¿½°Â.



�³Æ»»¯ �Ã¿Ç·»°Æ¿³Ç³ 2024-2025

564
�»³ÀÈ»Ç·Ä·ÏÆ·»Å 2025

�ÏÀ·Å· ³ÂÏ 343 ÆÁ 2024 
¾¯ÅË ÅÆÁÇ·Ç¾¯¿Ë¿ 

¼³¾Â³¿»Ï¿ ¼³» long-stay 
Â³¼¯ÆË¿

79
�Ä³Ç±Æ·»Å 2025

�ÏÀ·Å· ³ÂÏ 49 ÆÁ 2024 
¾¯ÅË ´·½Æ»ÅÆÁÂÁ»·¾¯¿Ë¿ 

listings ¼³» SEO

7
�°Æ¿Å �Ä¿Å �»³¿¿À±Å

�ÏÀ·Å· ³ÂÏ 5,8 ·¾¯Ã·Ä ÆÁ 
2024 ¾¯ÅË slow living luxury 

positioning

¬427
ADR 2025

�ÏÀ·Å· ³ÂÏ ¬382 ÆÁ 2024 
¾¯ÅË premium positioning 

¼³» bespoke ·¾Â·»Ã»Ï¿



£»·ÃÏÇ·Ç³ & Booking Window

0

60

120

180

£»·ÁÏÄ·Ä³ Booking Window �°Ã¿Â �Á¿Â �ÄÏ¼Ë½
2024 2025

� ÃÅ½¿»¹º± À»·ÁÏÄ·Ä³ ³Å¾±¸·º· ³ÀÏ 29% Ã· 52% ¼°ÃË demand-based yielding º³¹ ÃÄ¿Ç·Å¼°½Ë½ º³¼À³½¹Ï½. §¿ 
booking window ·À·ºÄ¯¸·º· Ã·¼³½Ä¹º¯ ³ÀÏ 30 Ã· 167 ·¼°Á·Â Ç¯Á· ÃÄ·½ early booking ÃÄÁ³Ä·³¹º± º³¹ Ä·½ ¹ÃÇÅÁ± online 
Æ±¼·.



Channel Mix & �»³À¿¿¯

Airbnb

82% Ç¿ 2025 (³ÀÏ 58% Ä¿ 2024). 
�ÅÁ¯³ÁÇ¹ À½³ÄÆÏÁ¾³ µ»³ 

¿»¼¿µ°¿·»·Â ¼³» À³Á°·Â À¿Å 
³¿³¸¹Ä¿Ï¿ ´¯½·Â ¾· »¶»ËÄ»¼ÏÄ¹Ä³.

Booking.com

11% Ç¿ 2025 (³ÀÏ 40% Ä¿ 2024). 
�·¯ËÃ¹ ½ÏµË ·ÃÄ¯³Ã¹Â Ã· ¯½½³ 
¼³¿¯½»³.

Direct Website

6% Ç¿ 2025 (³ÀÏ 2% Ä¿ 2024). 
§Á»À½³Ã»³Ã¾ÏÂ ¾°ÃË SEO ¼³» 
´·½Ä¯ËÃ¹Â »ÃÄ¿Ã·½¯¶³Â.



�¿»¿»¿³¯Ä·»Ã & �»³¿¿Ã¿°·Ä· £·»³ÅÏ¿

5

Google Reviews

§°»·¹³ ´³¸¼¿»¿µ¯³ 5,00 ³ÀÏ 7 ºÁ¹Ä¹º°Â 
À¿Å ³½Ä³½³º»¯ Ä·½ ·¾³¹Á·Ä¹º± 
À¿¹ÏÄ·Ä³ ÅÀ·Á·Ã¹Ï½

5

Airbnb Rating

�¾³¹Á·Ä¹º± ´³¸¼¿»¿µ¯³ 4,98 ³ÀÏ 63 
ºÁ¹Ä¹º°Â, ·À¹´·´³¹Ï½¿½Ä³Â Ä·½ ÅË·»± 
¹º³½¿À¿¯·Ã·

5

Booking.com Score

�¿ÁÅÆ³¯³ ´³¸¼¿»¿µ¯³ 9,80 ³ÀÏ 20 
ºÁ¹Ä¹º°Â À¿Å Ä¿À¿¸·Ä·¯ Ä¹Â ´¯»·Â ÃÄ·½ 
º¿ÁÅÆ±

�¹ ÅË·»°Â ³¾¹¿»¿µ±Ã·¹Â ÀÁ¿±»¸³½ ³ÀÏ Ä·½ ÀÁ¿ÃÌÀ¿À¿¹·¼°½· Æ¹»¿¾·½¯³, Ä¹Â ÅÀ·Á·Ã¯·Â concierge ¼°ÃÌ Hotelyzer 
º³¹ Ä·½ °¼Æ³Ã· ÃÄ·½ º³¸³Á¹ÏÄ·Ä³ º³¹ ÃÄ¹Â »·ÀÄ¿¼°Á·¹·Â Ä·Â ·¼À·¹Á¯³Â ¶¹³¼¿½±Â. §¿ À¿Ã¿ÃÄÏ ³ºÅÁÏÃ·Ì½ 
³Å¾±¸·º· ³ÀÏ 11% Ã· 22%, ³»»¯ ³½Ä¹¼·ÄÌÀ¯ÃÄ·º· ³À¿Ä·»·Ã¼³Ä¹º¯ ¼· ·Å°»¹ºÄ·Â À¿»¹Ä¹º°Â.



£È¿Ã¯Ä³Æ¿³ & �µ»»¿ÀÇ»»¯Å £Ä¿¿ÃÇ»»¯Å

�Ã¿´µ´µ»³¿¯À· �Ã»ÇÈÇ±³

�¹ Canvas Villas ·½¯ÃÇÅÃ³½ 
À»·ÁÏÄ·Ä³, ADR, LOS º³¹ booking 
window, ¼· ¾·º¯¸³Á· ¼·Ä³ÄÏÀ¹Ã· 
Ã· ÅÈ·»±Â ³¾¯³Â º¿¹½Ï º³¹ À¹¿ 
¹Ã¿ÁÁ¿À·¼°½¿ channel mix.

£ÇÄ³Ç·³»»° �Ä»ÆÇµ±³

� ÃÅ½¶Å³Ã¼ÏÂ RMS-based 
yielding, slow living luxury 
positioning º³¹ white-label, tailor-
made ·¼À·¹Á¹Ï½ ¶·¼¹¿ÏÁµ·Ã· 
¼·ÄÁ±Ã¹¼· ³½³´¯¸¼¹Ã· 
³ÀÏ¶¿Ã·Â.

Best Greek Villas

�· ³ÅÄ± Ä· ÃÄÁ³Ä·µ¹º± À¿Á·¯³ 
º³¹ Ä³ ³À¿¶·¶·¹µ¼°½³ 
³À¿Ä·»°Ã¼³Ä³, ¿¹ Canvas Villas 
³À¿Ä·»¿Ï½ ¹¶³½¹ºÏ ·ºÀÁÏÃÉÀ¿ 
µ¹³ Ä·½ º³Ä·µ¿Á¯³ Best Greek 
Villas & Holiday Homes.

§¿ ¹ÃÇÅÁÏ brand trust À¿Å ¶·¼¹¿ÅÁµ±¸·º·, ÏÀÉÂ ³À¿ÄÅÀÏ½·Ä³¹ ÃÄ¹Â º¿ÁÅÆ³¯·Â ³¾¹¿»¿µ±Ã·¹Â º³¹ Ä·½ ³Å¾·¼°½· 
À¹ÃÄÏÄ·Ä³ À·»³ÄÏ½, ¸°Ä·¹ Ä³ ¸·¼°»¹³ µ¹³ ÃÅ½·Ç± ³½¯ÀÄÅ¾· º³¹ º³¹½¿Ä¿¼¯³ ÃÄ¿½ Ä¿¼°³ Ä·Â À¿»ÅÄ·»¿ÏÂ Æ¹»¿¾·½¯³Â ÃÄ·½ 
�Á±Ä·.


